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Este e-book foi escrito apenas para fins informativos. Foram feitos todos os esforços para tornar este ebook o mais completo e preciso possível. No entanto, pode haver erros na tipografia ou no conteúdo. Além disso, este e-book fornece informações apenas até a data de publicação. Portanto, este ebook deve ser usado como um guia - não como a fonte final.


O objetivo deste ebook é educar. O autor e o editor não garantem que as informações contidas neste e-book estejam totalmente completas e não serão responsáveis ​​por quaisquer erros ou omissões. O autor e o editor não se responsabilizarão por qualquer pessoa ou entidade com relação a qualquer perda ou dano causado ou alegado por ser causado direta ou indiretamente por este ebook.
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Capítulo 1: Corrida do tráfego no Facebook



Facebook (https://www.Facebook.com) é o rei das mídias sociais, com mais de 2 bilhões de usuários ativos acessando a plataforma todos os meses. Pessoas de todo o mundo acessam o Facebook para postar atualizações de status, ler as atualizações de seus amigos, conhecer novos amigos e muito mais.


Como proprietário de uma empresa, você deseja capitalizar o grande número de usuários do Facebook e levá-los a visitar seu site. Imagine se você pode conseguir apenas uma porcentagem muito pequena de usuários do Facebook para pousar no seu site!


Você está falando com milhares de pessoas lendo seu conteúdo - pessoas que provavelmente compartilharão sua postagem, se isso for algo que considerem super valioso e útil!


Publicações orgânicas do Facebook versus anúncios do Facebook


Existem duas maneiras de promover seu conteúdo no Facebook: (1) promovendo-o organicamente para seus fãs e seguidores, ou (2) promovendo-o em anúncios do Facebook.


Com o primeiro método, você não está pagando dinheiro no Facebook. Você está promovendo apenas para seus fãs e seguidores. Na superfície, isso pode parecer um ótimo plano.


No entanto, a cada atualização do algoritmo, o alcance orgânico do Facebook está diminuindo. Isso significa que, mesmo que você tenha milhões de fãs, apenas uma pequena porcentagem verá sua postagem nos feeds de notícias!


Alguns anos atrás, o alcance orgânico era extremamente bom. Sempre que você postar algo em sua página de fãs, uma grande maioria de seus seguidores verá sua postagem. Portanto, se você estivesse promovendo ou vendendo alguma coisa, basicamente obteria vendas sem pagar pelo tráfego.


No entanto, nos últimos anos, o Facebook tem feito o possível para voltar às suas raízes 'sociais'. Em vez de mostrar postagens de páginas de fãs, o Facebook prioriza atualizações de pessoas em seu círculo de amigos.


Se você tem centenas de amigos, verá a maioria das postagens deles nos seus feeds de notícias, em vez das postagens das páginas que você seguiu. Obviamente, isso é uma ótima notícia para os próprios usuários do Facebook, mas não tanto para os empresários que gerenciam e mantêm um grande número de seguidores no Facebook.


Portanto, com o número cada vez menor de tráfego orgânico de mídia social, muitos empresários foram obrigados a recorrer ao Facebook Ads.


Muitos profissionais de marketing de mídia social juram o poder dos anúncios do Facebook, pois são muito econômicos em comparação com outras opções de publicidade, como o Google Adwords e outros métodos tradicionais de marketing.


Com os anúncios do Facebook, você não precisa mais se preocupar com o alcance orgânico. Você pode simplesmente configurar um anúncio da sua conta do Ads Manager, segmentar o público-alvo certo, definir seu orçamento e o Facebook cuidará do resto.


A verdade é que nenhuma outra mídia social ou plataforma de publicidade pode oferecer o tipo de opções de segmentação que o Facebook oferece. Você pode segmentar pessoas com base em muitos fatores diferentes, como localização, interesses, hobbies, afiliações e muito mais.


Existe até uma ferramenta extremamente poderosa chamada Facebook Pixel. É apenas um trecho de código que você adiciona à seção de cabeçalho do seu site. O pixel é poderoso se você souber usá-lo e ler seus dados corretamente.


Com o pixel, você pode acompanhar o que seus visitantes estão fazendo no seu site. Você saberá se eles se inscreveram na sua lista de endereços ou se compraram algo em sua loja de comércio eletrônico. Com o recurso de remarketing do Facebook, você pode redirecionar as pessoas que visitaram seu site e enviar-lhes ofertas altamente segmentadas.


Com o recurso de audiência semelhante, você pode fazer upload de seus próprios dados do cliente, e o Facebook tentará procurar pessoas semelhantes ao seu próprio público. Basicamente, isso significa alcançar mais das mesmas pessoas com apenas um toque de um botão!


Como direcionar tráfego para seu site usando os anúncios do Facebook


Nesta seção, você aprenderá algumas maneiras de fazer com que as pessoas acessem seu site simplesmente se inscrevendo nos Anúncios do Facebook. Vamos começar!


1. O que você deseja alcançar?


Este é o primeiro passo na lista. Você precisa definir seus objetivos. Deseja aumentar o reconhecimento da sua marca? Deseja exibir seus anúncios para o maior número possível de pessoas? Deseja que as pessoas visitem seu site? Instale seu aplicativo? Compre na sua loja online?


Os anúncios do Facebook têm três objetivos diferentes de campanha - você deve escolher o objetivo certo que corresponderá às suas metas.


Por exemplo, se você deseja que as pessoas visitem seu site, pode escolher o objetivo Tráfego. Mas nem sempre é a escolha certa, especialmente se você estiver segmentando pessoas que ainda não ouviram falar da sua marca. Esse tipo de tráfego é chamado de 'tráfego frio'. Se você deseja um envolvimento maior em suas postagens, precisará converter esse tráfego frio em tráfego quente ou quente.


Para tráfego frio, tente conscientizá-los da sua marca primeiro. Você pode escolher entre objetivos de reconhecimento da marca ou alcance. Você está basicamente apresentando sua marca ao seu público-alvo, mais ou menos como dizendo "Olá, estou aqui! Eu existo!"


Você pode tentar exibir seu anúncio por alguns dias e gastar alguns dólares por dia. Não vai falir, você só quer testar as águas.


Quando o seu anúncio for visualizado por um bom número de pessoas, convém criar um segundo anúncio e, dessa vez, usar outro objetivo do anúncio. Você pode segmentar as pessoas que se envolveram com seu anúncio inicial de testar as águas.


Como eles já se envolveram com você, não são mais um tráfego frio. Eles agora são conhecidos como um público caloroso - pessoas que interagiram com sua marca anteriormente. Você não é mais um total estranho.


Portanto, no segundo estágio do seu anúncio, você deve lembrar as pessoas de quem você é. Lembre-se de que as pessoas veem toneladas de conteúdo em seus feeds de notícias. Portanto, não seja tímido - lembre às pessoas que elas já viram você antes!


Além disso, ao planejar seus objetivos, você precisa mapear sua estratégia. Você não pode simplesmente gastar dinheiro em anúncios do Facebook sem saber quais variáveis


medir. É importante saber quando você precisa interromper a publicidade quando nada parece estar funcionando.


2. Conheça o seu público-alvo


Conhecer essas informações é crucial para ter sucesso no Facebook ou em qualquer outra plataforma de mídia social. Se você está mirando na multidão errada, é provável que não obtenha taxas de engajamento muito boas.


Por exemplo, se você está oferecendo produtos de higiene para mulheres, não faz sentido incluir homens em seu público-alvo, certo?


E se você tem como alvo mulheres mais jovens, digamos entre 18 e 30 anos, não deve incluir mulheres fora dessa faixa etária.


Caso contrário, você será apenas pessoas irritantes. Quando as pessoas denunciam ou sinalizam seus anúncios no Facebook, você obtém uma baixa pontuação de relevância.


No mundo dos anúncios no Facebook, você deseja ter as maiores pontuações de relevância possíveis (9 ou 10). Isso significa que as pessoas estão reagindo positivamente ao seu anúncio, então você provavelmente está segmentando o tipo certo de pessoas.


No entanto, mesmo se você tiver boas pontuações de relevância, mas não estiver obtendo vendas ou conversões, provavelmente precisará trabalhar para apresentar uma oferta melhor para seu público.


O fato é que saber a quem alvejar é extremamente importante. Você não quer desperdiçar dinheiro, não quer ser usuários irritantes do Facebook.


Em vez disso, você deseja agregar valor. Para fazer isso, você precisará saber primeiro o que seu público precisa, o que nos leva ao próximo ponto.


Se você ainda não possui um grupo demográfico para seu público-alvo, pode exibir anúncios segmentados para diferentes grupos de pessoas.


Descubra qual grupo responde melhor ao seu anúncio. Depois de encontrar a demografia vencedora, seu trabalho fica muito mais fácil, como você descobrirá no próximo ponto.


3. Crie anúncios altamente envolventes


Conhecer seu público-alvo e o que eles desejam permitirá que você crie anúncios que falarão diretamente com eles. Se você tem um produto ou serviço que aborda os pontos problemáticos do seu público-alvo, pode ter taxas de conversão extremamente boas.


Essa é a beleza de colocar a oferta certa na frente do público certo - você não apenas agrega valor a muitas pessoas, mas também obtém muitos lucros em troca.


Ao criar anúncios, é melhor saber que tipo de conteúdo seu público prefere. Se você está segmentando públicos mais antigos, convém usar vídeos e gráficos de alta qualidade para facilitar o consumo do seu conteúdo.


Coloque-se no lugar do público-alvo, você gostaria de consumir conteúdo em formato de vídeo ou de um artigo de 2.000 palavras com a fonte tamanho 10!


A otimização do design do seu anúncio também é extremamente importante. Os usuários do Facebook recebem muita estimulação visual das fotos e vídeos que seus amigos compartilham com eles. Você também deve se destacar se quiser que as pessoas notem seu anúncio.


De fato, é o seu design que convencerá as pessoas a parar de rolar nos feeds de notícias por tempo suficiente para examinar seus gráficos e ler seu título. Se é algo que lhes interessa, é provável que eles cliquem e leiam toda a postagem em seu site.


Se você está tentando fazer com que as pessoas se inscrevam na sua lista de e-mails, você precisa oferecer a elas algo de valor primeiro.


Você não cria apenas um anúncio no Facebook pedindo às pessoas que se inscrevam na sua lista. Você não pode esperar que as pessoas lhe dêem o endereço de e-mail simplesmente porque você o solicitou. Não, não funciona assim.


Se você quiser que as pessoas sigam sua chamada à ação, primeiro terá que dar a elas algo valioso, para ganhar a confiança delas.


Ao criar seus anúncios, você precisa especificar onde deseja que seus anúncios sejam exibidos. Existem vários lugares onde você pode colocar seus anúncios

- no feed de notícias das pessoas, na coluna da direita, na rede de audiências, em artigos instantâneos e no Instagram.


Para determinar o melhor posicionamento para seus anúncios, você terá que fazer muitos testes divididos. Ao testar, você terá que isolar variáveis ​​uma de cada vez, para saber exatamente o que está funcionando e o que não está.


Por exemplo, se você quiser saber por que as pessoas não estão se envolvendo com seus anúncios, convém fazer um teste de divisão criando um segundo anúncio com uma imagem de capa diferente ou um título diferente e assim por diante.


Os testes divididos podem parecer uma despesa desnecessária, mas a maioria dos especialistas em anúncios do Facebook sugere que eles testem o caminho do sucesso. É melhor saber o que contribuirá para o seu sucesso e o que o impedirá para que você possa se ajustar conforme necessário.


O Facebook é a plataforma certa para o seu negócio?


Só porque o Facebook tem bilhões de usuários ativos, isso não significa que você encontrará automaticamente sucesso na plataforma. Se você tentou combinações diferentes de objetivos e criativos de anúncios e nada parece estar funcionando, talvez esteja direcionando a multidão errada.


Você pode sentir que gastou muito dinheiro apenas para sair do peru frio, mas às vezes é melhor reduzir suas perdas enquanto ainda pode.


A boa notícia é que o Facebook não é a única plataforma de mídia social do planeta, então você sempre pode procurar seu público-alvo em outro lugar.


No entanto, para aqueles que encontraram seu público no Facebook, saiba que você tem uma das mais poderosas ferramentas de mídia social ao seu alcance.


O Facebook não apenas o ajudará a direcionar o tráfego para o seu site, mas você pode literalmente aumentar uma comunidade inteira na plataforma.


Além de publicar o conteúdo na página de fãs da sua marca, você também pode criar um grupo no Facebook para facilitar ainda mais o envolvimento com seu público. Dessa forma, você não apenas se estabelece como uma autoridade ou líder em seu setor, mas também informa às pessoas que você está pronto para ajudá-las quando necessário.

Capítulo 2: Tráfego no Twitter



Twitter (https://Twitter.com/) é uma plataforma de rede social e micro-blog muito popular que existe desde 2006.


De acordo com Alexa (https://www.Alexa.com) análise de tráfego da web, o Twitter é o 12ºsite mais visitado do planeta. Mais de cem milhões de usuários fazem logon na plataforma todos os dias, enviando centenas de milhões de tweets diariamente.


Com essas estatísticas, não é de surpreender que celebridades e empresas estejam capitalizando a enorme plataforma do Twitter para aumentar o reconhecimento da marca e direcionar o tráfego para seus sites.


Apesar de sua popularidade, muitas pessoas ainda hesitam em se inscrever e ingressar na plataforma. Um dos motivos é que as pessoas acham o limite de 280 caracteres confuso e assustador.


Em outros sites de mídia social, não existe esse limite. As pessoas podem postar conteúdo sem pensar no número de palavras, muito menos caracteres!


Para quem não conhece, o limite de 280 caracteres foi implementado recentemente no final de 2017. Isso significa que, por mais de 10 anos, os usuários do Twitter foram obrigados a twittar tweets de 140 caracteres!


Apesar do limite de caracteres aparentemente restritivo, os usuários do Twitter adoram o fato de não precisarem ler longas discussões e posts. O Twitter obriga as pessoas a serem espirituosas e sucintas, a dizer o que realmente precisa ser dito, livrando-se assim do cotão.


Se você quiser ir além do limite de caracteres, poderá dividir sua mensagem em vários tweets ou simplesmente adicionar um link ao seu post ou artigo. Como os hiperlinks são contados no limite, você pode usar um serviço de encurtamento de URL para economizar caracteres!


Por que o Twitter é uma ótima plataforma para o seu negócio


Muitas marcas e empresas encontraram enorme sucesso no Twitter. Se você ainda está em dúvida, continue lendo para descobrir por que o Twitter pode ser a plataforma perfeita para o seu negócio.


Tweetar é tão fácil quanto 1-2-3


Ao contrário de escrever postagens e artigos de blog, gravar podcasts e gravar vídeos, você precisa apenas de alguns segundos para escrever e enviar um tweet para seus seguidores.


Pense bem: quanto tempo você precisa para escrever 280 caracteres? Um minuto, provavelmente? Em seguida, pense em quantas pessoas verão seu trabalho de 60 segundos.


Centenas? Milhares? Milhões? Mesmo que apenas algumas centenas de pessoas visualizem seu tweet, ainda é um retorno maciço do seu investimento em tempo!


E o melhor é que o limite de 280 caracteres não vai aborrecer o público até a morte. Eles receberão sua mensagem alta e clara, porque não será imprensada entre uma introdução de 500 palavras e uma conclusão de 300 palavras!

Potencial para obter rapidamente um número enorme de seguidores


Se você escrever uma cópia excelente, o Twitter pode ser o seu playground de marketing. Imagine escrever tweets espirituosos e chamar a atenção de pessoas com seus próprios seguidores.


Mesmo que você tenha apenas algumas centenas de seguidores no início, se cada um desses seguidores retuitar sua mensagem para seus próprios seguidores, você verá um efeito de bola de neve. Seu tweet será retuitado várias vezes até que você alcance um público massivo.


As pessoas ficarão curiosas sobre você e sua marca, verificarão sua conta do Twitter, revisarão suas postagens anteriores e, se gostarem do que vêem, também acabarão seguindo você.


Os tweets são indexados pelos mecanismos de pesquisa


Você pode ajudar nos esforços de marca e SEO do seu site, mantendo uma presença sólida no Twitter. Você pode adicionar o URL do seu site ao seu perfil do Twitter. Você pode twittar links para seus melhores e mais recentes posts.


Não se esqueça de usar palavras-chave específicas nos seus tweets, se você deseja que ele apareça para consultas de pesquisa específicas! Quando as pessoas retuitam seus links, isso envia bons sinais ao Google.


Conecte-se com seus clientes


O Twitter ajuda a destacar sua marca ou empresa, permitindo que você se envolva com seus clientes e seguidores individualmente. Quando as pessoas mencionam você


nos tweets deles, adicionando seu identificador do Twitter (@username), você terá a oportunidade de responder diretamente aos tweets deles.


Se você tem clientes felizes mencionando você em seus tweets, isso é ótimo! No entanto, se você tem clientes insatisfeitos, o Twitter apresenta a plataforma perfeita para atender às suas preocupações.


Como seus tweets e menções aparecem no seu perfil, você tem a oportunidade de mostrar ao mundo o quão impressionante é o seu serviço ao cliente! Responda em tempo hábil e faça o possível para apresentar sua empresa de maneira positiva, dentro do limite de 280 caracteres!


Obviamente, você não está limitado a enviar um tweet por dia, então dedique um tempo para criar uma ótima resposta que o ajudará a conquistar ainda mais clientes.


Além disso, o Twitter é uma excelente ferramenta de comunicação para manter seus clientes e clientes atualizados com o que está acontecendo com seus negócios. Se você estiver trabalhando em um projeto muito especial que beneficiará seus clientes, mencione isso em um tweet.


Se você tem uma promoção em sua loja, envie um tweet. Lembre-se de que leva apenas alguns segundos para digitar sua mensagem e você não está pagando por isso, então é melhor aproveitar!


O Twitter pode ajudá-lo a obter mais leads e vendas


Construir seguidores fortes no Twitter não vai acontecer da noite para o dia. Mas quando esse dia finalmente chegar, quando você finalmente estabelecer uma sólida reputação na plataforma, poderá facilmente obter mais leads e vendas para o seu negócio.


Tal como acontece com outras plataformas de marketing, você precisa dar muito valor gratuitamente antes de pedir algo em troca. Estabeleça sua marca como uma autoridade em seu nicho ou setor, fornecendo valor à sua comunidade.


Não seja excessivamente promocional - na verdade, tente evitar promover a si mesmo ou a sua empresa nos estágios iniciais da sua conta do Twitter. Depois de estabelecer um perfil sólido, somente então você deve começar a promover seus negócios.


Nesta fase, as pessoas estarão mais dispostas a ouvir suas recomendações e sugestões. Se você posicionar seu produto ou serviço como algo que pode ajudá-los com seus pontos negativos, poderá gerar esses leads e vendas cobiçados para o seu negócio!


Como usar o Twitter para direcionar tráfego para seu site


Se você deseja usar o Twitter como fonte de tráfego, precisará fazer mais do que apenas se inscrever em uma conta e começar a twittar links para as postagens do seu blog. Nesta seção, você aprenderá exatamente como pode usar o Twitter para direcionar tráfego de volta ao seu site.


Tenha uma estratégia clara em vigor


Só porque twittar leva apenas um minuto ou mais do seu tempo, não significa que você pode twittar sempre que quiser sem ter uma estratégia sólida.


Claro, você é livre para fazer o que quiser, mas se quiser expandir seus negócios, delinear seus objetivos e sua estratégia geral de mídia social deve ser o primeiro passo.


Estou dizendo 'estratégia geral de mídia social' porque o Twitter deve ser apenas uma plataforma em que sua empresa deve estar presente. Não se inscreva em todas as redes de mídia social existentes.


Basta selecionar as 3 ou 4 principais plataformas relevantes para sua marca e se concentrar no crescimento de seus negócios nessas plataformas.


Especifique seus motivos para querer estar no Twitter. Deseja direcionar tráfego de volta para o seu blog? Deseja que as pessoas se inscrevam na sua lista de e-mails? Deseja que eles comprem seus produtos ou se inscrevam nos seus serviços?


Depois de identificar seu principal objetivo no Twitter, defina as etapas específicas que você precisa seguir para que você possa alcançar seus objetivos.


Configure um perfil incrível no Twitter


Antes de configurar seu perfil do Twitter, confira seus perfis em outras plataformas de mídia social. Verifique se o seu perfil do Twitter será consistente com os outros. Você não quer que as pessoas se confundam se estão seguindo a mesma marca ou não!


Você pode tentar usar a mesma imagem de capa ou a mesma foto de perfil. Caso contrário, garanta que as pessoas possam identificar facilmente sua marca. Use o logotipo da empresa e as cores da marca, se as tiver. Isso ajudará nas suas atividades de marca e fará com que você pareça mais profissional e credível.


Para o seu nome no Twitter, sempre use sua marca ou nome comercial. Para seu identificador (@ usuário), tente usar também o nome da sua marca ou empresa. Se não estiver mais disponível, use algo que as pessoas ainda possam identificar como você, para que


quando eles mencionarem você em seus tweets, os seguidores também reconhecerão sua marca.


Sua biografia no Twitter é limitada a 160 caracteres, por isso é importante que você faça valer a pena. Você pode dizer às pessoas o que você faz, como você pode ajudar as pessoas, por que elas devem segui-lo. Você também pode tentar incluir hashtags relevantes para o seu negócio.


Siga e envolva-se com influenciadores em seu nicho


Se você é totalmente novo no Twitter, precisa de alguém poderoso como uma personalidade no Twitter com muitos seguidores para ajudar a impulsionar sua conta. Você pode fazer isso seguindo e se envolvendo com líderes e influenciadores de opinião em seu nicho.


Você deseja divulgar seu nome, acrescentando valor às conversas em que esses influenciadores estão participando. Você quer que eles se interessem por você. Você quer que eles pensem que está dando muito valor.


Retweetar os tweets mais importantes, mencioná-los em seus próprios tweets, etc.

ao mesmo tempo, certifique-se de incluir o identificador do Twitter em seus tweets.


Muitos influenciadores reagem positivamente quando citados e não hesitam em retweetar sua mensagem para seus seguidores. Isso deixa os seguidores curiosos sobre você - especificamente por que você recebeu um retweet ou uma menção de alguém que ele admira.


Então, eles vão conferir o seu perfil no Twitter. Se eles acham que você vale a pena seguir, eles clicam nesse botão!


Em resumo, crie redes e construa relacionamentos com as pessoas mais importantes do seu setor. Você pode se surpreender um dia em passar de alguns seguidores para algumas centenas ou até milhares!


Dê valor antes de promover sua marca, ofertas ou serviços


Você não vai convencer pessoas reais a segui-lo se tudo o que você twittar for você, sua marca ou sua empresa. As pessoas pensam que não vão beneficiar nada se seguirem você.


Então, o que você precisa fazer é dar valor primeiro. E por valor, quero dizer compartilhar pepitas de informações que as pessoas podem realmente usar em suas vidas ou em seus próprios negócios.


Você pode tentar dar conselhos pequenos para lidar com os pontos problemáticos das pessoas.

Você pode tentar procurar os tweets das pessoas sobre seus problemas.


Se você puder responder às perguntas deles, tente ajudá-los e ganhar sua confiança, oferecendo valor antecipado. Não peça a eles para segui-lo ou comprar seu produto, apenas dê valor sempre que puder, e você será recompensado por seus esforços.


Quando as pessoas percebem o quão útil você é e quanto valor agrega à sua comunidade, as pessoas o seguem.


Quando você acumular um bom número de seguidores, não tente vendê-los com força, pois as pessoas ainda podem pressionar o botão deixar de seguir em um piscar de olhos. Para resumir, você deseja dar valor ao vender seu produto ou serviço para eles.


Você está pronto para começar a receber tráfego direcionado do Twitter?

Construir um perfil forte no Twitter levará algum tempo e algum planejamento. Mas, com muito trabalho, em breve você será recompensado com uma comunidade de seguidores altamente engajados nessa plataforma.


Muitas empresas obtiveram sucesso no Twitter e, se você seguir as sugestões apresentadas neste guia, poderá em breve obter lucros como nunca viu antes!

Capítulo 3: Arremetida do tráfego do YouTube



Youtube (https://www.YouTube.com) é o segundo site mais visitado em todo o planeta, de acordo com Alexa (https://www.Alexa.com) logo após a empresa-mãe, o Google.


O Google é o maior mecanismo de pesquisa do mundo, e o YouTube está logo atrás de milhões de pessoas digitando consultas de pesquisa todos os dias. O YouTube tem mais de um bilhão de pessoas acessando a plataforma todos os meses, representando quase um terço do total de usuários da Internet.


Vídeos continuarão a dominar as mídias sociais


Muitos estudos descobriram que o marketing de vídeo é altamente eficaz. Se você não está produzindo e enviando vídeos no YouTube para sua empresa, está perdendo muito tráfego em potencial!


Para que seus esforços de marketing de mídia social sejam considerados bem-sucedidos, você precisa usar uma variedade de elementos visuais para levar as pessoas a visualizar e compartilhar seu conteúdo. Você pode usar imagens, infográficos e, claro, vídeos de alta qualidade.


Com a crescente popularidade do YouTube, Facebook Live, Snapchat e Instagram Stories, as pessoas estão usando vídeos para interagir diretamente com seu público.


Há muitos benefícios em assistir alguém que você segue ir ao vivo nas mídias sociais - você os vê em seu estado natural, pode conversar com eles em tempo real e muito mais!


Se você ainda não está pronto para ir ao ar na frente do seu público, tudo bem. Você pode pré-gravar a si mesmo, editá-lo e enviá-lo ao YouTube. Seus seguidores não vão reclamar, especialmente se você oferecer muito valor aos seus vídeos.


Uma técnica simples que muitos profissionais de marketing usam é o upload de uma imagem de capa de alta qualidade para acompanhar seus vídeos do YouTube, em vez de escolher uma das capturas de tela de vídeo padrão do YouTube.


Isso ajuda a chamar a atenção das pessoas e as incentiva a clicar para assistir ao vídeo! Claro, você teria que dedicar um tempo para criar algumas imagens de capa atraentes, mas os resultados valerão a pena!


Por que o YouTube é uma ótima plataforma para sua empresa


Há muitas razões pelas quais sua empresa deve estar no YouTube. Aqui estão alguns deles:


Os vídeos tornam você mais real e autêntico para seu público


Uma das páginas mais visitadas em um site é a página Sobre. As pessoas simplesmente querem saber mais sobre quem está por trás de uma marca ou empresa.


Claro, você pode colocar uma foto bonita de você ou sua equipe na página Sobre, mas o que você acha que acontecerá se adicionar um vídeo falando diretamente com o público? Tenho certeza que eles adorariam isso!


Esta é principalmente a mesma razão pela qual vídeos engraçados de gatos e vídeos adoráveis ​​de bebês são tão populares no YouTube. Isso traz à tona sentimentos calorosos e confusos.


Agora, dependendo da natureza da sua empresa, você pode não querer despertar esse tipo de sentimento em seus espectadores. Em vez disso, você pode querer que eles confiem em você e o conheçam em um nível pessoal.


Posteriormente, eles estarão mais dispostos a se inscrever na sua lista de e-mails ou nos seus serviços, comprar seus produtos e seguir suas recomendações.


Os vídeos facilitam a demonstração e a exibição do mundo como seu produto ou serviço funciona


Os vídeos também são ótimos para mostrar às pessoas como seu produto ou serviço funciona. Eles não precisam ler um artigo de 5.000 palavras com capturas de tela. Eles podem simplesmente acessar o YouTube e assistir seus vídeos tutoriais.


Gravar seus vídeos deve levar muito menos tempo do que escrever o mesmo conteúdo. Verifique se você tem uma lista de possíveis perguntas que as pessoas possam fazer sobre seu produto ou serviço. Em seguida, responda a estas perguntas no seu vídeo.


Vídeos como esse ajudam seu público-alvo a decidir se vale a pena comprar ou não seu produto, portanto, demonstre não apenas os recursos do produto, mas também seus benefícios!


O YouTube é o segundo maior mecanismo de pesquisa


Você trabalha duro para obter o SEO do seu site certo, para ter uma classificação elevada no Google por palavras-chave rentáveis. Mas você pensou no YouTube? Milhões de pessoas pesquisam vídeos a cada minuto. Você NÃO pode estar no YouTube, especialmente se isso faz sentido para os seus negócios!


Se você dedica algum tempo ao trabalho no SEO do seu site, adicione o SEO do YouTube à mistura para expandir ainda mais seu alcance e expandir seus negócios no processo.


Um número insano de horas de vídeos é assistido todos os dias no YouTube


Mais de 500 milhões de horas de vídeos do YouTube são reproduzidos por milhões de espectadores no YouTube todos os dias. Sim, você leu certo. Em um período de 24 horas, mais de 500 milhões de horas de vídeos são transmitidos no YouTube!


Imagine se você puder obter uma porcentagem muito pequena dessas visualizações! Isso vai significar muito para o seu negócio. Se você pode posicionar sua marca de uma maneira que incentive seu público a compartilhá-la com seus seguidores, poderá testemunhar o efeito 'viral'!


O upload de vídeos para o YouTube é gratuito


Você pode enviar qualquer tamanho de vídeo para o YouTube. Você também pode enviar qualquer número de vídeos para sua conta. E você nem precisa pagar um único dólar. Esse aqui é um dos principais motivos pelos quais sua empresa deve estar no YouTube.


Você não está gastando dinheiro para publicar seu vídeo no YouTube, mas se beneficiará enormemente dessa plataforma gratuita! A menos que você queira pagar pelos anúncios do YouTube, é claro.


Mas, mesmo assim, pagar pelos anúncios do YouTube não vai fazer um grande buraco no seu bolso, se você acertar na segmentação.

Os vídeos do YouTube são indexados no Google


Você deve ter notado que, quando pesquisa algo no Google, geralmente vê vídeos do YouTube classificados no topo dos resultados de pesquisa.


Se você fizer o SEO do YouTube corretamente, poderá ver seus vídeos na primeira página das palavras-chave da sua empresa! E isso significará tráfego passivo e gratuito para você.


Imagine fazer o trabalho apenas uma vez e fazer com que as pessoas vejam seus vídeos repetidamente!


Como aproveitar seus vídeos do YouTube para direcionar tráfego maciço para seu site

Agora que você conhece o poder do YouTube e por que sua empresa deve aproveitar essa plataforma para ajudar sua empresa a crescer, é hora de mostrar como você pode usar seus vídeos para direcionar tráfego maciço para seu site!


Faça uma pesquisa adequada de palavras-chave em vídeo do YouTube


Se você deseja que seus vídeos sejam encontrados no YouTube, você precisa saber quais palavras-chave relevantes estão sendo usadas pelos YouTubers. Você pode usar ferramentas de terceiros premium para obter sugestões de palavras-chave, mas, para começar, você pode usar o YouTube Suggest.


O YouTube Suggest aparece quando você digita algo na barra de pesquisa do YouTube. Quando você começa a digitar "como fazer", o YouTube sugere 10 palavras-chave possíveis. Na maioria dos casos, muitas pessoas simplesmente rolam a tela para baixo.


sugestões e clique em algo que eles gostam, em vez de digitar toda a consulta de pesquisa "como fazer".


Quando você começar a ver algum tráfego para seus vídeos, terá alguns dados de análise. Você pode ver as palavras-chave do vídeo para as quais está classificando.


Agora, você tem duas opções neste momento. Você pode criar um novo vídeo com essas palavras-chave OU otimizar o SEO na página dos seus vídeos existentes.


Obviamente, a primeira opção precisará de mais trabalho; portanto, a maneira mais rápida de obter um impulso extra para seus vídeos é agir na segunda opção! Você já fez a maior parte do trabalho - você só precisa otimizá-lo para aproveitar melhor seus vídeos existentes.


Otimize seu vídeo no YouTube SEO na página


Além da primeira dica que compartilhei acima, há outras maneiras de otimizar seu SEO de vídeo na página. Para iniciantes, você deve usar suas principais palavras-chave no título do vídeo, na descrição do vídeo, nas tags do vídeo e nas miniaturas de vídeos personalizadas.


Mencione suas palavras-chave em seu vídeo. Se desejar, você também pode enviar sua própria transcrição para facilitar a identificação do YouTube sobre o que é o seu vídeo.

Adicione o link do seu site na parte superior da descrição do seu vídeo do YouTube


As pessoas verão apenas as primeiras linhas da descrição do seu vídeo. Portanto, certifique-se de colocar o endereço do site e a sua chamada à ação no topo.


Se eles quiserem visitar seu site, basta clicar no link imediatamente. Caso contrário, ele ficará oculto na opção Mostrar mais. As pessoas podem não estar dispostas a mover um pouco o mouse para clicar nele, facilitando a visita do seu site!


E se você estiver promovendo um produto afiliado ou uma página de destino que não esteja em seu próprio nome de domínio?


Bem, você pode usar um serviço de cloaking de links para ocultar os URLs longos e feios de terceiros. Dois dos encurtadores de URL mais populares são o Google (https://goo.gl) e Bitly (https://bitly.com)


Peça ao seu público para comentar, se inscrever, compartilhar seu vídeo ou visitar seu site


Não há problema em pedir que seus espectadores façam um favor ao comentar ou se inscrever no seu canal do YouTube, especialmente se você souber que eles se beneficiarão muito com os vídeos que você publica.


Às vezes, as pessoas esquecem de adicionar essas chamadas à ação em seus vídeos. Seus espectadores ficam coçando a cabeça imaginando o que deveriam fazer depois de assistir ao vídeo! Não os faça pensar muito; diga-lhes o que fazer.


Se você deseja que eles se inscrevam na sua lista de e-mails, peça que eles cliquem no link na descrição do seu vídeo. Talvez até adicione uma captura de tela ou captura de tela da aparência do seu site para que eles saibam exatamente o que precisam fazer.


Compartilhe ou incorpore seus vídeos do YouTube em suas propriedades da web e de mídia social


Uma das melhores coisas do YouTube é que elas facilitam a incorporação de vídeos do YouTube em seus sites, páginas de destino, e-mails e até mesmo nas mídias sociais.


Carregar seu vídeo para o YouTube e incorporá-lo ao seu site traz alguns benefícios.


Primeiro, você não precisa enviar o seu vídeo para sua própria hospedagem, o que pode resultar na lentidão do site. Segundo, as pessoas que nunca ouviram falar de você o encontrarão no YouTube e acabarão encontrando o caminho para o seu site.


Além de fornecer códigos de incorporação de copiar e colar, o YouTube também torna super simples para você e seus seguidores compartilharem seu vídeo nas mídias sociais. Basta clicar no botão Compartilhar logo abaixo do título do vídeo e escolher na lista dos principais sites de mídia social para publicar seu vídeo!


Por fim, não se esqueça de vincular seu canal do YouTube a partir do seu site. Você pode adicioná-lo ao rodapé do site ou na página Sobre. Da mesma forma, vincule seu canal do YouTube a partir de outros sites de mídia social, como sua página de fãs no Facebook, seu perfil no Twitter etc.


A promoção cruzada de seus vídeos do YouTube nas propriedades da web criará uma rede enorme que não apenas ajudará a expor sua marca a mais pessoas, mas também será boa para o SEO da sua marca!


Você está animado para começar a receber tráfego grátis do YouTube?


Bem, você deveria estar! Classificar alto no YouTube pode significar coisas maravilhosas para a sua empresa, e você deve fazer o possível para colocar seus vídeos na primeira página dos resultados dos vídeos!


O que você está esperando? Comece a planejar como você abordará seus esforços de marketing no YouTube. Pense no tipo de vídeo que agrada ao seu público-alvo. Confira o que seus YouTubers favoritos estão fazendo com os vídeos deles e veja se você pode fazer o mesmo pela sua empresa.


Não se preocupe se seus primeiros vídeos não forem perfeitos - é melhor agir e aprender com seus erros à medida que avança nos seus esforços de marketing de vídeo!

Capítulo 4: Arremetida do tráfego do Instagram



Se você não tem idéia do que Instagram (https://www.instagram.com) tem tudo a ver e por que você deve considerar usá-lo para seus negócios, não se preocupe. Neste guia, você aprenderá muitas coisas sobre o Instagram e por que ter uma presença nessa plataforma de mídia social ajudará sua empresa a crescer!


O Instagram é principalmente um aplicativo para celular que as pessoas baixam da Google Play Store, da Apple App Store e da Windows Store. Ele tem uma versão da web que você pode acessar no seu computador digitando Instagram.com em um navegador da web. No entanto, é limitado a recursos.


Na versão não móvel, você só pode ver as postagens. Você não pode enviar novas fotos ou vídeos. Se você quiser fazer isso, precisará acessar o aplicativo móvel e fazer o upload a partir daí.


É importante mencionar esse fato aqui porque, quando você começar a criar seu perfil do Instagram, precisará considerar a aparência de suas imagens e vídeos no celular.


O Instagram é uma plataforma visual, então você precisa decidir que tipo de aparência deseja obter para sua marca e quais são seus objetivos gerais de estar na plataforma.


Por que sua empresa deve estar no Instagram



Há muitas razões pelas quais sua empresa deve estar no Instagram, mesmo que você não pense que está atendendo a um nicho ou setor visualmente atraente.


Você provavelmente acha que o Instagram funciona melhor em lojas de moda e tal, mas a verdade é que a plataforma funcionará para qualquer empresa de qualquer setor.


Se você pode tirar uma foto ou gravar um vídeo de seus produtos e serviços, certamente pode usar o Instagram. Você só precisa pensar fora da caixa para poder esmagar a plataforma!


O Instagram é a terceira maior plataforma social logo atrás do Facebook e do YouTube


Se sua marca já está no Facebook e no YouTube, não deixe de lado o Instagram. A plataforma tem mais de 800 milhões de usuários ativos acessando todos os meses, com o número de usuários diários atingindo mais de 500 milhões! Mesmo se você receber apenas uma pequena fração desse tráfego, ele ainda trará um crescimento significativo para seus negócios.


E isso não é tudo. Os usuários do Instagram são alguns dos usuários de mídia social mais engajados do planeta. Em média, as pessoas gastam uma média de 25 a 30 minutos por dia na plataforma.


Na verdade, bilhões de postagens no Instagram são curtidas todos os dias pelos usuários e mais de 95 milhões de postagens são compartilhadas na plataforma diariamente.


Existem mais de 25 milhões de perfis de negócios em todo o mundo


Se você não usa o Instagram, é provável que seus concorrentes roubem seus clientes. Eles podem demonstrar sua confiabilidade. Eles serão capazes de mostrar às pessoas o lado 'humano' de seus negócios.


Se isso ainda não o assusta, que tal mais de 200 milhões de Instagrammers visitarem pelo menos um perfil de negócios todos os dias? E que um terço das histórias mais visualizadas do Instagram são de empresas?


Pense em quanto dinheiro você está deixando na mesa apenas por não estar no Instagram!


O Instagram ajudará a expandir o alcance da sua marca para gerar mais leads e vendas


Mais e mais pessoas estão recorrendo às mídias sociais para verificar o perfil de mídia social de uma marca antes de tomar uma decisão de compra.


Com mais de 800 milhões de usuários (e crescendo todos os dias!), Seus clientes e potenciais clientes estão procurando por você no Instagram. Se eles não encontrarem você no Instagram, mas encontrarem seus concorrentes lá, isso será uma perda para os seus negócios.


O incrível é que, quando as pessoas o seguem no Instagram e veem que você oferece muito valor por meio de suas postagens, fica mais fácil convencer a comprar de você.


Se você administra uma empresa de roupas, pode fazer com que pessoas comuns e normais usem suas roupas e depois as fotografem. Seus seguidores poderão decidir se desejam comprar de você ou não.


Com o uso de hashtags, você pode expandir ainda mais seu alcance. Portanto, certifique-se de usar hashtags em todas as postagens feitas no Instagram.

O Instagram é uma plataforma de mídia social favorável aos negócios


Com a introdução dos perfis comerciais do Instagram, as empresas podem se destacar das contas pessoais. Isso ocorre porque um perfil comercial permitirá adicionar um botão de contato ao seu perfil.


Você pode colocar seu horário comercial, número de telefone e até mesmo adicionar instruções ao local da sua empresa, se você administra uma loja física.


Além disso, você pode obter informações sobre seus seguidores para ver de onde eles são. Você conhecerá a demografia deles. Você até saberá como eles interagem com suas postagens e histórias do Instagram, para que você possa melhorar ainda mais sua presença e envolver mais seus seguidores!


Não é necessário vender muito - suas fotos e vídeos falam pela sua marca!


Como plataforma visual, não é necessário escrever milhares de palavras para descrever como seu produto ou serviço funciona e como as pessoas podem se beneficiar dele.


Em vez disso, você pode deixar suas fotos e vídeos falarem por si mesmos. Você conhece o ditado: "Uma imagem pinta mais que mil palavras". Bem, no Instagram, estas são as palavras pelas quais você precisa viver!


Conte suas histórias capturando momentos especiais. Coloque seus produtos na frente e no centro do seu feed. Você não precisa investir em uma câmera cara; basta usar a câmera do seu smartphone e adicionar um filtro para obter alguns efeitos visuais agradáveis.

Você não precisa ter medo de mostrar seu lado divertido


Sim, até as empresas têm lados divertidos para eles. Na maioria das vezes, o estereótipo de negócios é formal, sério, chato e tudo isso não é divertido. O Instagram, no entanto, é uma plataforma projetada para trazer o lado divertido de todos - indivíduos e marcas!


Em vez de mostrar fotos de sua equipe vestindo trajes de negócios digitando nos computadores, parecendo que eles prefeririam estar em outro lugar, que tal capturá-los em um ambiente menos formal?


Mostre a seus fãs como é sua equipe em um dia de folga. Tire fotos aleatórias durante os intervalos no trabalho, quando houver maior probabilidade de brincadeiras e brincadeiras.


Fotos francas e aleatórias farão com que sua marca pareça mais acessível e mais humana, algo com o qual as pessoas comuns possam se relacionar.


É mais provável que eles se envolvam com uma empresa de aparência divertida. Lembre-se disso, se desejar obter mais leads e vendas do perfil do Instagram da sua empresa.


Como usar o Instagram para direcionar tráfego direcionado ao seu site

Usar o Instagram para direcionar tráfego para seu site é uma excelente ideia. Agora, antes de começar a direcionar tráfego para o seu site, é muito importante garantir que ele seja compatível com dispositivos móveis. Uma grande porcentagem de seus fãs e seguidores clicará no seu site a partir dos aplicativos do Instagram.


Um site responsivo não móvel será uma grande desativação para seus clientes em potencial. Mesmo que você publique as fotos mais incríveis, se o site não for otimizado para celulares, é possível que você também não tenha postado nada, porque não terá conversões!


Com isso dito, aqui estão as principais dicas que você precisa seguir para aproveitar ao máximo sua conta do Instagram.


Configure um perfil comercial gratuito


Com um perfil comercial, você pode adicionar suas informações de contato, informações comerciais e seu endereço comercial. Isso facilita que as pessoas entrem em contato diretamente com você em vez de clicar em itens aleatórios no seu perfil.


Observe, no entanto, que você precisará primeiro configurar uma página comercial do Facebook para concluir a configuração do Instagram da sua empresa. O Instagram importará os dados que você salvou na sua página do Facebook. Se você deseja editar alguns detalhes, no entanto, poderá editá-los facilmente no aplicativo.


Edite sua biografia no Instagram


Sua biografia é uma das primeiras coisas que as pessoas veem quando acessam seu perfil. Escreva sua biografia de maneira que as pessoas não fiquem confusas com o que você faz - explique para elas.


Não escreva como um robô! Adicione um pouco de humor ou um toque de personalidade - essa é uma maneira de levar as pessoas a segui-lo!


Adicione um link ao seu site na sua biografia. É aqui que as pessoas clicam no seu site. Portanto, se você estiver promovendo novos produtos, talvez seja necessário alterar o link de tempos em tempos, para que as pessoas vão diretamente para onde você deseja que elas apareçam no seu site.


Publique fotos e vídeos criativos e visualmente agradáveis


Como mencionado anteriormente neste guia, não há necessidade de vender muito no Instagram. Quando você vende muito, está apenas afastando as pessoas. Ninguém quer seguir um comerciante ou vendedor agressivo no Instagram.


Carregue fotos incríveis no seu feed e deixe a imaginação das pessoas dominar! Deixe-os imaginar como se sentiriam se estivessem vestindo as roupas da sua marca, como seria bom usar uma de suas malas feitas à mão.


Você pode fazer com que suas fotos pareçam divertidas e empolgantes coordenando seus produtos, por exemplo. Ou tirando uma foto panorâmica e dividindo-a em três imagens para que, quando você fizer o upload no Instagram, elas apareçam lado a lado e ainda pareçam uma foto panorâmica.


Ofereça códigos de desconto exclusivos e promoções para seus seguidores do Instagram


Eu sei que mencionei anteriormente que você não deve vender muito no Instagram. Mas não há absolutamente nada de errado em enviar uma imagem de alta qualidade com alguma sobreposição de texto elegante, informando aos seus seguidores que você está executando um especial apenas para eles!


Você pode anunciar seus bônus e atualizações de produtos ou serviços usando esse método. Seus seguidores vão adorar e agradeceriam o gesto.


Antes de anunciar sua grande venda, você pode postar teasers informando que algo grande vai acontecer em apenas alguns dias e ficar atento aos feeds deles!


Ah, e não se esqueça de editar sua biografia e trocar o link da sua página de destino promocional. Afinal, você não quer que as pessoas se percam no seu site - você quer que elas apareçam diretamente na página de destino correta!


Use hashtags em suas postagens para tornar sua marca detectável


As hashtags são usadas para tornar suas postas detectáveis ​​por pessoas que ainda não estão seguindo você. Você pode usar hashtags de tendências ou criar suas próprias. Quando as pessoas clicam em uma hashtag, todas as postagens que usam essa hashtag serão exibidas na tela.


A desvantagem de usar hashtags de tendência é que sua postagem pode ser rapidamente enterrada entre centenas ou milhares de postagens. No entanto, se você pontuar sua postagem da maneira certa, poderá obter muitos seguidores novos e potenciais para conferir seu perfil.


Novamente, é por isso que ser criativo é importante no Instagram. As pessoas o julgarão com base na qualidade de suas fotos e vídeos - quanto melhor a qualidade, maiores serão as chances de novas pessoas seguirem você!


Conecte-se com influenciadores do Instagram


Os influenciadores já têm muitos seguidores. Envolver e construir um relacionamento com eles. Você pode fazer isso da maneira orgânica, comentando nas postagens deles,


participando de seus concursos, usando hashtags de marca. Basicamente, colocando-se na frente deles e obtendo a atenção deles.


Depois que eles reconhecerem você como um fã e seguidor ávido, eles estarão mais dispostos a gritar com seus seguidores, o que pode resultar em mais pessoas seguindo você.


Você está pronto para começar a receber tráfego altamente segmentado do Instagram?

O Instagram é a principal plataforma de mídia social quando se trata do nível de engajamento entre os usuários. Incentive seus clientes existentes a seguir sua marca na plataforma e a informar seus amigos sobre você também.


Mostre às pessoas o lado humano e divertido de sua marca. As dicas descritas neste guia ajudarão você a impulsionar o tráfego do Instagram para o site, portanto, siga todas as sugestões listadas neste guia!

Capítulo 5: Tráfego Médio



Independentemente de você fazer marketing de conteúdo ou não para sua empresa, você ainda se beneficiará muito da publicação de seu conteúdo no Medium (https://medium.com)


Se você deseja estabelecer sua marca como uma autoridade credível em seu nicho ou setor, considere criar blogs e publicar regularmente em seu próprio site e / ou em uma plataforma de blogs sociais como o Medium.


Ter seu próprio blog e publicar no Medium não precisa ser mutuamente exclusivo. De fato, um dos melhores recursos do Medium é que ele permite importar o conteúdo existente para a plataforma.


Você nem precisa se preocupar em receber uma penalidade de conteúdo duplicada do Google. Sem ser muito técnico, garanto-lhe que o Medium tem tudo isso resolvido.


Se você publicar conteúdo de alto valor nessa plataforma de blog e social, as pessoas que talvez nunca tenham ouvido falar de sua marca podem acabar seguindo você não apenas no Medium, mas também em outras propriedades da Web e de mídia social.


Por que sua empresa deve estar no meio



Com mais de 60 milhões de pessoas visitando o site mensalmente, certamente há muitos benefícios em publicar sua marca ou empresa

no Medium regularmente. Aqui estão alguns dos principais motivos pelos quais você deve considerar

Meio para o seu negócio:


A publicação no Medium funcionará bem com suas atividades de marketing de conteúdo


Mesmo que você já tenha uma tonelada de leitores em seu próprio blog auto-hospedado, tenho certeza de que não se importaria em atrair mais pessoas para ler seu conteúdo, certo?


Essa é uma das principais razões pelas quais você publica posts de alta qualidade - para fazer você parecer uma autoridade em seu nicho, para que as pessoas confiem em você e, finalmente, tragam mais leads e vendas para o seu negócio.


Publicar no Medium não será contraproducente para você, se você já possui seu próprio blog. Muito pelo contrário, de fato.


Se você tem talvez algumas centenas ou alguns milhares de seguidores no seu blog agora, quando estabelece uma presença sólida no Medium, esse número pode aumentar para duas, três ou até mais!


Muitos artigos no Medium são altos no Google. Isso porque o Medium é conhecido por ser uma excelente plataforma de blog onde a qualidade domina a quantidade.


Se você publica no Medium e seus artigos chegam ao topo do Google, imagine quantas mais pessoas descobrirão sua marca!

Dará nova vida às suas postagens populares no blog


Como mencionei anteriormente, publicar o mesmo conteúdo no seu blog e no Medium é perfeitamente adequado. Você não precisa se preocupar com conteúdo duplicado porque o Medium adicionará automaticamente um link canônico ao seu URL do Medium. Basicamente, permite que os mecanismos de pesquisa saibam que não é a fonte original do conteúdo.


Para garantir que você não tenha esse problema de conteúdo duplicado, use a ferramenta de importação do Medium, onde insere o URL da postagem que deseja trazer para o Medium. Com apenas um clique de um botão, você terá sua postagem no Medium pronta para editar ou publicar imediatamente.


Se você não usar a ferramenta Importar ou simplesmente copiar e colar do seu blog no Medium, o Medium assumirá o conteúdo original e não adicionará um link canônico à sua postagem do Medium. Obviamente, isso não será bom para o SEO do seu site.


Dito isso, importar e republicar algumas das suas melhores postagens e artigos no Medium dará uma nova vida ao seu conteúdo.


Você pode se conectar automaticamente aos seus seguidores do Facebook e Twitter que também estão no Medium


Se você tem seguidores consideráveis ​​no Twitter e no Facebook, pode trazê-los facilmente para o Medium. Ao configurar sua conta do Medium, você tem a opção de conectá-la ao seu Facebook e Twitter.


O Medium fará o trabalho duro para você e o conectará automaticamente aos seguidores que também estão no Medium. Eles farão parte da sua rede Média.


Outro recurso incrível do Medium é que você tem a opção de mostrar links para suas páginas do Facebook e Twitter no seu perfil do Medium. Isso é ótimo se você deseja que as pessoas o sigam nesses outros sites de redes sociais, para que eles possam conhecer melhor sua marca.


Ótimo engajamento se você publicar um excelente conteúdo


No Médio, a qualidade é rei. A plataforma foi projetada para recompensar conteúdo de alta qualidade. Quanto mais "palmas" você receber de pessoas que leram seu conteúdo, maiores serão as chances de ele aparecer na frente de pessoas que ainda não o conhecem.


Por outro lado, se você publicar um conteúdo mal escrito ou girado, será empurrado para o abismo Médio, para nunca mais ressurgir nos feeds das pessoas novamente.


Ao contrário de outras redes de mídia social, os usuários do Medium adoram ler. Eles não rolam os feeds procurando uma foto impressionante para chamar sua atenção. Bem, as fotos ainda ajudarão no Medium, mas não é a métrica mais importante.


Se você quiser que seu conteúdo tenha mais visualizações, precisará pensar em como fazer com que seus leitores leiam toda a postagem! O tempo médio de leitura no Medium é de 7 a 11 minutos. Os autores mais populares do Medium pretendem ter uma boa taxa de leitura em vez de apenas obter visualizações.


Eles pretendem receber 'aplausos' dos leitores porque sabem que quanto mais palmas receberem, o Medium os recompensará colocando seu conteúdo na frente de novas pessoas!


Existe uma possibilidade muito real de ser descoberta por grandes editores


Se você publica regularmente conteúdo de alta qualidade no Medium, há uma possibilidade muito real de ser descoberto por grandes editores. As grandes empresas buscam talentos no Medium.


Se você tiver sorte e receber uma oferta para se tornar um colaborador, não hesite. Isso colocará sua marca e seu conteúdo na frente de muitas outras pessoas.


Lembre-se, estes são grandes editores, com milhões de leitores e seguidores! Provavelmente, isso levará a um aumento exponencial de seus próprios fãs e seguidores em seu blog e em suas páginas de mídia social, o que poderia levar a ainda mais leads e vendas para o seu negócio!


Como obter mais tráfego do meio


Agora que você sabe o valor de ter uma presença forte no Medium, é hora de mostrar como você pode direcionar mais tráfego a partir desta poderosa plataforma de blog social.


Publique conteúdo valioso, nunca venda difícil


Dar valor vem em primeiro lugar no Medium. Se você quer que as pessoas prestem atenção à sua marca, você precisa dar a elas o que elas querem primeiro. No médio, isso


significa fornecer a eles conteúdo de alta qualidade que lide com seus pontos negativos ou ensine algo novo e valioso.


Para começar, você pode revisar suas postagens antigas no seu site, se houver. Confira as análises do seu blog e procure o seu conteúdo com melhor desempenho, os que obtiveram mais compartilhamentos e mais comentários. Em seguida, importe-o para o Medium. Examine o conteúdo e verifique se é algo que os usuários do Medium acharão útil.


Se você não possui um blog, tudo bem. A publicação de novo conteúdo no Medium é bastante simples, portanto, você não deve demorar mais de um minuto para se familiarizar com a interface de blog.


Tudo o que você decidir escrever, lembre-se de não vender muito. Você está apenas começando na plataforma, afinal. Você não quer ser um vendedor de carros usados ​​com táticas de marketing obscuras e agressivas.


Você quer ter a confiança das pessoas. Assim como qualquer outra plataforma de mídia social, você terá que provar a si mesmo primeiro antes de conseguir que as pessoas sigam e comprem de você.


Envie suas postagens para uma publicação popular no Medium


Uma das maneiras mais rápidas de fazer com que mais pessoas leiam seu conteúdo no Medium é enviando suas postagens para publicações do Medium com um número considerável de seguidores.


Quando você está começando, não terá muitos fãs, então é melhor se juntar a uma publicação estabelecida. É uma vitória para ambos


você e a publicação - você obtém mais atenção ao seu conteúdo e eles publicam conteúdo de alta qualidade!


Para começar, escolha a publicação mais adequada para sua marca. Entre em contato com a publicação enviando um email para eles ou entrando em contato com eles no Facebook ou Twitter.


Tenha algumas amostras de alta qualidade prontas - no seu blog Medium ou em seu blog auto-hospedado, apenas para provar que você tem as habilidades de escrita.


Depois de aprovado como colaborador, você pode enviar suas histórias a qualquer momento. Quando suas histórias forem aprovadas, elas serão publicadas em milhares de feeds de usuários do Medium!


Não tenha medo de excluir e republicar artigos antigos do Medium que não tiveram um bom desempenho


Às vezes, sua postagem no Medium não recebe a atenção que você acha que merece. Pode ser porque você o publicou quando a maioria dos seus seguidores estava dormindo e quando eles finalmente fizeram logon, sua postagem já estava enterrada nos feeds médios.


Se você realmente acredita que sua postagem é valiosa demais para receber apenas alguns "aplausos", considere excluir e republicar a publicação depois de, digamos, algumas semanas ou meses.


Deleting a Medium post shouldn’t take you more than a second or two. If that content was imported from another site, like your own self-hosted blog, then you can easily re-import again.


Otherwise, if you wrote it specifically for Medium, then you may have to copy the content somewhere else first before deleting the post.


Before you hit the publish button, check and make sure a large percentage of your followers are still up (depends on where in the world they are located).


When it’s published, let your Facebook, Twitter, and other social media fans know as well. Promoting your Medium story on other platforms should be standard practice.


After all, you do want to get the most out of the time you spent researching and writing your story!


Optimize your Medium content


Medium posts look great and are easy on the eyes, it’s got plenty of white space and has an overall clean and non-cluttered appearance. While there’s not much you can do about the appearance of your Medium posts (it’s got a standard look), there are still a few things you can control.


For one, you can add high-quality images to your post. Medium may be a text-based platform, but you should still consider adding high-quality images and/or videos in your posts.


Don’t forget to add links to your website or to your landing pages. If you’re offering a free course, you can add a link to it from your Medium post. Just don’t be too aggressive going about it though.


If you’re wondering if you get SEO juice from Medium, the answer is no. All links from Medium to your sites are “no follow.” However, don’t let this deter you from adding links to your posts.


The people who will be clicking on through from your Medium post over to your website are the people who want to know more about you. These are the people you want visiting your site, high-quality and highly-targeted traffic, so to speak.


Are You Ready To Start Publishing On Medium?


Publishing on Medium should be a part of your content marketing strategy. It doesn’t take too much time to set up your account, plus you can easily import your top performing content on other sites to Medium.


Remember to add value to the community – offer unique insights and plenty of actionable content – and you’ll soon be reaping positive results. You’ll gain more followers not just on your Medium profile, but also on your Facebook and Twitter pages.


Lastly, being a popular author on Medium will bring about highly targeted traffic to your own website. On your site, you can then ask people to sign up to your mailing list or sell your products and services to them!

Chapter 6: Reddit Traffic Rush



Have you ever wondered what the ‘front page’ of the Internet looks like? Go to Reddit (https://www.reddit.com), and you’ll see what it looks like!


Reddit is the 6th most popular website in the world, and 4th most visited site in the United States with over 330 million active users. The site is composed of thousands of communities known as subreddits.


You’ll know you’re in a subreddit because the URL on your browser will look something like this (https://www.reddit.com/r/pics) where ‘pics’ is the name of the subreddit.


Each subreddit has its own rules and regulations, and you have to follow these rules to the dot if you want to remain in the community. An infraction can cost you your account. The good news is creating an account is free and easy.


If you’re a Reddit user, you may think there’s no way you can market your business on Reddit. After all, Reddit users are notorious for downvoting and banning self-promoting and self-serving members.


The moment users get a whiff of someone trying to sell or promote something, that post or comment gets downvoted into oblivion. But there’s a way you can circumvent this and benefit from Reddit’s massive traffic! Read on to find out exactly how you and your brand can conquer Reddit.

Why Your Brand Or Business Should Be On Reddit


If you’re scared you’re going to get banned or shadow-banned on Reddit because of your business, don’t be. Reddit is not at all scary. In fact, many businesses market their brand on Reddit. But they don’t go about it in an obvious or aggressive manner.


Still not convinced? Here are the top reasons why your brand or business should be on Reddit:


You can benefit from Reddit’s massive traffic


Millions of Redditors view more than 14 billion pages on Reddit every month. That’s a lot of traffic! And it’s really not surprising considering the popularity of this community-driven website.


While Reddit is not a social media platform per se, it does have elements of being a social platform. For instance, you can upvote (similar to “likes” on Facebook), downvote, and share posts with other platforms like Facebook, Twitter, and Tumblr.


The more upvotes on a post, the higher the chances that the post will appear on Reddit’s front page where millions of users and lurkers alike hang out.


Imagine how much traffic your website will get if your post finds its way to the front page! If your site is hosted on a basic hosting plan, the massive traffic may cause your site to crash.


If you anticipate a good amount of traffic from Reddit, perhaps you may want to upgrade your hosting so as not to upset Redditors who’ll be landing on your site!


Thousands of active and highly-engaged communities a.k.a. subreddits


Redditors log in to the site and spend an average of 15+ minutes per visit. That’s a lot of minutes spent on the site! If you build a good reputation on a popular subreddit, you can get tons of visitors over to your website in a short span of time.


To build a good reputation, you’d need to give lots of value to the community first. This won’t happen overnight.


You need to have a solid reputation on the subreddit. People can easily check your history and activities on the site. You’d want to have credibility on the platform by establishing good karma.


Increase brand awareness and provide customer service


Reddit is one of the best platforms for increasing brand awareness. Offer valuable comments in popular subreddits. Drop your brand name here and there (in a totally non-salesy way!), and you’ll have tons of people googling your brand. Get people curious about what your brand does and how they can possibly benefit from your products or service.


Another thing you can do on Reddit is provide customer service to your customers. For instance, if you see some comments about your brand – whether it be positive or negative – engage with these Redditors.

Reply to their comments and try to assuage any concerns they may have.

This is one way you can build your reputation on the platform.


If someone’s unhappy and is publicly venting their frustrations on the platform, then you’ve got to step up and do your best to make that person (and other Redditors) change their minds about you.


Free to build your own community


You can create your own subreddit for free. You can use it to build a community around your brand or your business. You can create a public subreddit (anyone can see posts and comments), or set it to private if you want it to be accessed exclusively by your customers or your employees.


However, in order for you to create a subreddit, your account needs to be at least a month old and should have an unspecified number of positive karma. This means you need to do the hard work first and build your credibility on the platform before you can create your own subreddit.


How To Use Reddit To Drive Traffic To Your Website


As a business, your main goal of being on Reddit is to get sales and leads. Unlike other social media sites where you can easily advertise your products and services, you must approach marketing differently on Reddit.


Learn rules of subreddit


Each subreddit has its own set of rules that everyone needs to follow. Each subreddit will have its own mods or moderators who make sure everyone stays in line and follows the rules.


It can get quite confusing if you’re new to Reddit so if you don’t want to get banned, you have to read up on the rules first.


If you want to build a good reputation in the community, you need to understand how the subreddit works and get the lay of the land, so to speak. Each subreddit has its own culture, and you’ll find no shortage of Redditors willing to lend a hand if you need it.


Check the most popular posts and find out why people loved it. Try to come up with similar high-value posts to get the ball rolling on your Reddit reputation.


Solve people’s problems and offer your solution


People go on Reddit for a variety of reasons. Some go to ask for help, some just want to be entertained for a few minutes, while some are there to offer genuine help.


If you want to establish your brand as a credible and trustworthy brand, you may want to consider looking for people’s problems and then offering the solution to those problems.


For instance, if you’re in the business of helping people find jobs, then check out the relevant subreddits and go through the posts where people are asking for help to find good jobs.


If you’ve got a car wash business, perhaps you can offer some suggestions or tips on the best ways to wash cars without spending too much or wasting too much time.

Don’t be too salesy – always try to give value above all else


Just like the examples I mentioned above, you want to provide solutions to people’s pain points. But when you give your solutions, you don’t want to come off as too aggressive or too salesy.


Redditors have a reputation for hating on self-promoting users, so you be careful you don’t become a persona non grata on the platform. Of course, you can easily create a new account when you get banned, but that’s beside the point as it would mean you’d need to start all over again.


The main takeaway here is that you must always give value to the community. Even if you’re promoting your brand, service or product, you still need to put the community above yourself.


With every post and with every comment, check to see if the community will benefit from it before you hit the post button!


Build a good reputation on the platform and reap positive karma


There are two types of karma on Reddit – post karma and comment karma. Both these types reflect the quality of your Reddit account. The higher the karma numbers, the more trusted and the more respected your account. The best way to get karma is to participate in the community.


You get post karma for every upvote you receive from your posts so make sure your posts really add value to the subreddit. You get comment karma from upvotes you receive from your comments.


Usually, it’s the witty comments that get plenty of upvotes so consider this when you start posting and commenting. Again, it’s best to know the subreddit’s culture before you get started so you don’t stick out like a sore thumb!


Promote discounts and deals in the right subreddits (r/deals)


If you’ve got a great promotion going on and you think Redditors can benefit from it, then you can head on over to the deals subreddit (r/deals) or any other relevant subreddit for your brand.


Note, however, that the deals subreddit has a bunch of strict rules you need to follow so make sure you check out the sidebar if you don’t want to get into trouble later.


You can also promote your deals and offers in other subreddits, for example, local subreddits like your city or state subreddits, if available. You just need to make sure you don’t go against any of the community’s rules.


Depending on the subreddit, you should maybe try to tone down your sales pitch and present first the benefits people will get from buying or subscribing to your service.


Post on r/AMA or r/IAmA


AMA means Ask Me Anything while IAmA means I Am A… Ask Me Anything. These two subreddits are similar with the main difference being r/AMA having a smaller community.


If you’ve got an interesting story to share with your readers, you can share it on these subreddits. But before you go thinking about your story, check out what past posters did… how they titled their AMAs. What made people pay attention to it.


Then think about how you can do the same. Think about something really interesting that you think will help others learn from your experience.


If you want to talk about building a business from scratch, you can do that. But try to put a unique spin on your story so that people would want to engage with you and ask you questions.


Be genuine. Don’t try to come up with some fake story because if there’s one thing many Redditors are good at, it’s that they are excellent researchers. There’s even a subreddit dedicated exclusively to people who B.S. on Reddit called r/quityourbullshit.


Run a contest on a relevant subreddit


Contents aren’t just popular on Facebook, Twitter or Instagram. It’s also popular on Reddit. You just need to make sure you post your content on a relevant subreddit. Otherwise, you’re going to get a bunch of upset Redditors showing up in your inbox!


For starters, you can try posting on r/contests. Be sure to read the sidebar for their do’s and don’ts of posting contests.


You can also try giving away freebies to introduce your brand to people. This is a great way to get feedback and reviews from people. Check out


r/freebies for physical items and r/efreebies if you’re giving away digital items.


Are You Ready To Start Using Reddit To Drive Traffic To Your Website?

Learning how to use Reddit to help your business grow and drive traffic to your website will take some time. The platform is not like Facebook, Twitter, Instagram or YouTube where promoting something is quite straightforward.


With thousands of subreddits to choose from, you’re going to have your work cut out for you. However, once you know your way around the platform, it’s easy to make out which subreddits are going to help your cause and which are going to harm you.


Just remember to always give value to the community first, and you’ll reap the rewards later!

Chapter 7: Quora Traffic Rush



If you own a business, you should be promoting it anywhere you can. One of the top places you can promote and post your website link is by using Quora (https://www.quora.com), the web’s top question, and answer website.


Just a few years ago, Yahoo Answers was the top Q&A website on the planet. But all that’s changed. There’s now a lot of Q&A sites, and Quora is leading the pack.


On Quora, you can follow any topic you want. You can pretty much ask any question you want, and someone will answer, sooner or later. If you don’t get a response in say 24 hours, you can request some Quora users to check out your question and ask them to answer it.


As a business owner, you can either do the asking or the answering though your first instinct may be to answer all relevant questions that come your way and insert your link somewhere!


In a nutshell, there’s plenty of traffic potential for your business if you invest some time into building a good Quora profile. Continue reading this guide to find out how you can make the most of your time on Quora and bring tons of people over to your website.

Why Your Business Should Be On Quora


If your business isn’t on Quora yet, you’re missing a lot of potential traffic from both Quora users and search engine traffic alike. Read on the reasons below to find out why you should sign up for a Quora account right away!


Quora has massive traffic with over 100 million visitors per month


Quora is the 125th most visited site in the world and 59th in the United States. These are not numbers to be scoffed at. With over 190 million unique visitors per month, imagine how much traffic your website will get if you even get a small percentage of Quora traffic to click on through to your site!


By establishing your brand as being credible and trustworthy, you’ll be able to siphon off a good amount of Quora traffic to your site. Just remember to add your website links to your profile information and of course, your Quora answers!


Many Quora posts rank high on Google search results


Quora has excellent domain authority. You may have noticed that whenever you search Google for something, you’ll often see Quora at the top or near the top of search results pages. That’s because Quora questions are often long-tail keywords that not a lot of websites are writing or publishing content on!


When you click on those Quora articles, you’ll notice that the answers are usually in long form. Many authors write hundreds or even thousands of


words to answer people’s questions. These are the kinds of posts that make it to the top of Google.


If you want to get traffic the same way, then you’re going to have to start thinking of setting aside some time each day giving detailed answers on Quora.


Quora can be a major source of evergreen traffic


If you answer evergreen questions, then your answers will tend to be evergreen as well. This basically means information that’s not going to be seasonal. Your answers today will still stand true months or years after you publish it!


If you post evergreen answers on Quora, then chances are you’ll get traffic to your website months or years after you first post your answer!


Establish your brand as a thought leader in your industry


When you use Quora in conjunction with your other content marketing activities - such as publishing on your own blog, guest posting on high authority sites, and having an active social media presence – then you can easily establish your brand as a thought leader in your industry.


Being a thought leader means people will look up to you. People will find you more credible, someone who walks the talk, so to speak. You’ll have people follow you on different platforms, they’ll subscribe to your mailing list.


In short, they’ll become your fans who will help get the word out about your brand and how you’ve helped them in one way or another.


How To Use Quora To Drive Traffic To Your Website?


Now, that you know just how important Quora is to your brand’s content marketing strategy, it’s time to show you how you can use this powerful platform to drive massive traffic to your website.


Make the most of your Quora profile


When you answer questions on Quora, your profile is one of the first things people will see. They’ll see your name, profile photo, and your tagline. Add your credentials to your profile and add your website’s link to your tagline as well.


Make sure your tagline corresponds well to the type of questions you plan on answering on Quora. If you’re going to be answering questions about Internet Marketing or Entrepreneurship, then put something relevant on your tagline.


For instance, you can add “Blogger | Entrepreneur | CEO at MyWebsite.com.” Feel free to get witty and creative. Try to let your fun side show through.


Another awesome Quora feature is that you can use different taglines for each category so you can make it as relevant and as interesting as possible to the people who are looking for answers in that category.


Going by the previous example, if you’re answering questions in the Pets category, then you should consider using a more relevant tagline, for instance, “Dad to 3 poodles and 1 kitten.”


To sum up this point, you need to make the most of your profile to make people curious about what it is you do and why they should believe your answers.


Answer questions about your niche or even your brand


Q & A sites exist to provide solutions to people’s problems. On Quora, the best way to get the word out about your brand is by answering questions. It doesn’t matter if you’ve got the wittiest tagline or bio on Quora if you don’t answer questions. No one’s going to know you even have a Quora account.


When answering questions, make sure you do it with the ultimate aim of helping others. Don’t do it just for the sake of putting your brand and your website link out there.


If you answer questions like this, then you’re going to get downvoted and eventually your answer is going to get collapsed and you’ll get little to zero traffic!


Just like any other social community, you’ve got to put others before you. Only when you provide value will you come face to face with the power of Quora. You’ll get upvotes which will basically push your answer to the top and will allow you to get more views on your answer!


Write answers to questions in categories you’re an expert in or at least are passionate about. If someone’s got a question you know the answer to, then, by all means, do your best to answer it in the most informative way possible.


Don’t be sarcastic. Don’t be condescending. You should genuinely want to help. That’s how you’ll succeed in Quora.


Another important point as well is not to get hung up on the number of people following you on the platform. Having followers on Quora is not the same as having followers on Facebook, Twitter or Instagram where your content mostly appears on your followers’ feeds.


People who are researching answers to questions will find you on Quora whether they follow you or not. And if you provide plenty of value in your answers, then you’ll get new followers whether you like it or not (though I’m sure you will!).


Give value to the community and do your best to answer questions in-depth


When answering questions, think of how your readers are going to feel when they read your content. Will they find it easy to read, boring, fun, exciting?


I suppose that will ultimately depend on the subject you’re writing on. But the point is that you must always put yourself in your audience’s shoes.


Would you want to read a single 1,000-word paragraph? I bet not. So, it’s important to format your answer to make it as easy to read as possible.


Break up your response into bullet points. Use images, infographics, statistics, etc. to lend credibility to your answers.


If you’re quoting someone else, link to that person’s website or article. Give credit where it’s due. Then you can contact that person on social media or send them a good old-fashioned email letting them know you’ve linked to their article on Quora. Don’t ask for anything in return.


If they want to, they can share your Quora post to their followers which in turn may lead to new people following you not just on Quora, but on other social media channels as well.


Answer popular questions


Adding your two cents to a popular question will help put your brand in front of many new people. Check out how many people are following a question.


If there’s a good number of people, take the time to scan through other people’s answers especially the most popular ones. Then see how you can replicate their success.


If they’re giving 10 wonderful and practical tips, then try to top it off with 15 or even 20. Give more than what other authors are giving. Go the extra mile if you can.


You can even acknowledge and tag the people with the top answers. This helps you get on their radar, and if you both answer questions in the same industry, then it’s highly likely you’ll bump into each other on other questions, too.


Also, if you’re answering a question with plenty of followers, you may want to make your answer start off with something intriguing or controversial. Something that will make that question’s followers curious enough to want to read your entire answer when they receive a notification that a new answer’s been posted to the question they’re following.


You can start your own blog on Quora


Aside from answering questions in your favorite niches, you can also start a blog on Quora to gain more exposure on the platform. You can write short or long-form blog posts and then link to it from your Quora answers.


For best results, link to your website on both your Quora blog and Quora answers to make it easy for people to find you.


Make it a habit to answer questions and help people


One of the fastest ways to get your name in front of as many people as possible is by spending some time each day or week on Quora. Make it a habit. Try to think of it as lending a helping hand on a daily or weekly basis.


You may want to work it into your calendar. You can even schedule the topics you’d like to cover for certain days of the month. For instance, on Monday you’re going to answer questions in the Entrepreneur category, on Tuesday, you’re going to answer questions from budding Internet Marketers, and so on.


You may not see the results immediately, but over time you’ll get rewarded for your time, not just in terms of traffic from Quora but from search engines too!


Are You Ready To Start Answering Questions On Quora To Drive Traffic To Your Website?

The most active and prolific writers on Quora have more than a million or even two million answer views in a year. That’s hundreds of thousands of views in a month!


You can probably replicate the same number of views on your own self-hosted blog, but it’s going to take you several months, if not years, to achieve it. And that’s not taking into account the off-page SEO activities you need to do to have your site rank high up on search engines!


With Quora, you’ve got a ready-made audience waiting to read your awesome answers. You’ve got a platform that search engines love. You really have nothing to lose – and everything to gain – when you market your brand on Quora!

Chapter 8: Pinterest Traffic Rush



Pinterest (https://www.pinterest.com) is one of the most popular image-sharing social networking sites nowadays. If you don’t know what it is, well, you’re in for a surprise. It’s the 79th most visited site in the world according to Alexa (https://www.alexa.com).


People don’t use Pinterest in the same way they use Facebook, Twitter or Instagram. The platform helps people who are looking for inspiration and ideas by letting them create ‘boards’ for any category they want. To date, there are over 1 billion boards with over 100 billion pins on the platform!


For instance, people can create a board for what their dream kitchen would look like, what their dream ideal wedding reception set up would look like, and so on.


Users can pin images from websites by installing a browser extension (more on this later) or by re-pinning from other people’s boards.


At this point, you may be thinking that Pinterest will only work for more visual niches. But what about if you’re in a more ‘serious’ kind of business? One that doesn’t depend on taking high-quality photos of your products to make sales?


Well, you can still crush Pinterest. You just need to think outside the box. Even if your business is not in a visual industry, there’s still quite a number of ways you can use Pinterest to your advantage.

Why Your Business Should Consider Being On Pinterest


If your business is not on Pinterest, you could potentially be leaving a lot of money on the table. Read on to find out why you should seriously consider this platform to market your brand.


Over 200 million people use Pinterest every month


Pinterest is commonly known as a female-dominated platform, but this may no longer be the case in the near future as more men realize the power of Pinterest.


According to Pinterest itself, 50% of new account sign-ups are from males. For now, however, women still rule the platform with 70% of pinners or users being females, with only a third being males.


But still, don’t let that number deter you if you mostly target the male demographic. If more than 200 million people access the platform each month, that still translates to millions of male users!


With that said, whether you target a mostly male or a mostly female audience, Pinterest may be a great social platform for your business if you can capture even just a small percentage of the audience.


Pinterest users are highly engaged and ready to buy


Pinterest users are one of the most highly engaged audiences on social media. According to various reputable sources including Pinterest itself, more than half of pinners have made a purchase after seeing a promoted pin.


People often create boards to plan out what they want to buy. For example, they’ll create a board for their dream bedroom. They’ll pin and re-pin images of stuff they want to buy for their bedroom.


What kind of wallpaper they plan to use, what kind of curtains, bed sheets, that sort of thing. Basically, anything that people can think of!


Pinterest reduces the steps in the sales cycle and increases conversion rates


As an image-centric and visual platform, Pinterest makes it easy for users to scan through hundreds or thousands of images in one sitting. If they’re looking for the best leather jacket, they can simply type in their query on the Pinterest search bar.


When they find an image they like, they can either save it to their board, share it on social media, or click on the image to read more info about it.


If they want to buy it, they can simply click on the image itself or click on the Visit link, and they’ll be redirected to where they can buy that product. That’s it!


You get more inbound links to your site and free passive traffic


Whether you’re running an eCommerce store, a blog, or any other type of website, you can surely benefit from pinning your images on a Pinterest board. This is because each pin includes a link. So, for example, if you pin an image from your website, you can add a link back to your site!


It’s true the links are “no follow” which means you don’t get any SEO juice from Pinterest’s powerful domain authority, but that’s okay. You’ll still get people heading over to your site just by clicking on your pinned images!


Even if you just get an extra thousand visitors per month from Pinterest, that’s still a lot of passive, referral traffic from one platform. Imagine getting that same number of visitors every month for the foreseeable future!


You only did the work once, but you’ll benefit from it for a long time to come.


How To Attract Highly Targeted Website Visitors From Pinterest

In this section, you’re going to learn some of the top methods Pinterest marketers use to drive highly targeted traffic to their website.


Make it easy for people to pin images from your site


You can install the Pinterest Save button on your website. This lets your site visitors pin your images to their Pinterest boards which in turn will drive traffic from Pinterest back to your website.


You can choose to have the Save button appear by default or have it appear when someone hovers their mouse on your images.


Once you’ve installed the button, you can then use Pinterest Analytics to see how many impressions and clicks you’ve received on your site!

Alternatively, if you’re on a self-hosted WordPress site, you can easily

install a free plugin like AccessPress

(https://wordpress.org/plugins/accesspress-pinterest) which will give you a

few more options over the default Pinterest button.


Pin images from your site and re-pin from other people’s boards


Before you start announcing you’re on Pinterest to your social media followers, you should be proactive in pinning images from your site and posting it to relevant boards.


You don’t want them scratching their heads wondering why you’re inviting them over to check you out on Pinterest when you don’t even have any boards or pins in your account yet.


Most experts suggest creating one board per category on your website to make it focused and specific. This makes it easy for people interested in a category to scan other relevant images on your board which could lead to more re-pins and more visits to your website.


Make your images stand out from the crowd


The key to succeeding in Pinterest is using high-quality images that make your audience go ooh and aah. When you’re competing against hundreds or thousands of pins for a specific keyword, then you need to make sure you pin only images that can make people stop scrolling down their screens.


You want images that grab people’s attention. Images that quite literally invite people to take a closer look and click on the pin so they can view a larger version.


If you pin only so-so quality images, then you’re probably not going to get much traffic back to your website. Not even if you do your best to promote it using paid adverts on and off the platform.


Add the right website link to your pins and write a brief description


Every pin includes a link and a description. Make the most of these two. When people click on a link, you want them to go directly to the product’s landing page. You don’t want to link all your images to your homepage because that would leave people disoriented.


For example, if they clicked on a pinned image depicting a nice jacket they want to buy, you want them to land on that jacket’s landing page on your website. You don’t want them to land on your site’s homepage where they may need to click around many times until they find the right jacket!


Also, it’s important you write a brief description of your pin. If you’re targeting keywords, make sure you use it properly. Don’t just keyword-stuff. Instead, try to provide your audience with the information they’re looking for.


Using the jacket example, you can write a description of the materials used for the jacket, how it feels like when worn, any discount code, etc. Don’t forget to insert your target keyword somewhere in the description.

Use Pinterest’s rich pins


To use rich pins, all you have to do is just claim your website or prove to Pinterest you own your site. You’d need to upload some code to your site.


Don’t worry, Pinterest gives a detailed and step by step guide on how you can do this. The good thing is once you’ve verified your site, you’ll have plenty of advantages over non-verified accounts! These include:


1. Your profile picture will appear on every pin from your site.

2. You’ll be able to see what Pinterest users are pinning from your site.

3. You can choose from four types of rich pins: article, product, recipe and app pins.

4. People will be able to see more information directly on your pins like real-time pricing, availability, and more, depending on the type of pin.


Many marketers have seen a marked increase in their website traffic once they switched over to rich pins, so do consider setting this up as soon as you can!


Showcase the lifestyle your brand promotes


You don’t have to be in a heavily visual niche to succeed on Pinterest. The truth is that many brands are using the platform to show people their behind-the-scenes activities. They pin high-quality images that showcase the kind of lifestyle their brand promotes.


You really just need to think outside the box and think about how your product or service can impact other people’s lives. Don’t just post photos of your products, rather try to show people what your products can do.


Think about how they can improve their lifestyles using your brand and capture that in your pins. Make it easy for people to relate to your brand by pinning images that speak to your target audience directly.


Consider using custom graphics


Custom graphics like infographics work really well on Pinterest. People search for infographics on Google all the time and well, if you do a search now, you’ll notice many graphics come from Pinterest!


If you do try this technique, you may need to shell out some money to hire a graphic designer, if you’re not much of a designer yourself. The good news is infographics are link magnets so if you upload your infographic to other places (don’t forget your own website!), then chances are high you’re going to get backlinks which is great for your site’s SEO!


Cross-promote your pins on other social platforms to drive even more traffic back to your website


Pinterest makes it easy for you to share your pins on Facebook, Twitter, Facebook Messenger and WhatsApp. If you want to email your pin or paste its link somewhere, then you can easily do that too.


The point is that you’re not limited to promoting your high-quality images on Pinterest. Leverage your other social networks and let your followers know you’ve also got a presence on Pinterest.


That’s what makes social media such a massive traffic source – you can be active on many platforms and then cross-promote your posts on to other social platforms too!

Are You Ready For Some Massive Pinterest Traffic?


Gaining massive traffic from Pinterest will take some serious effort on your part. However, the good thing is once you get the job done, and you get the ball rolling, then you basically only need to check in on your account for, say, an hour each week.


As attested to by many expert marketers, Pinterest has been a major source of referral traffic even from pins they uploaded months or years ago!


With millions of people browsing the site each day, even just a tiny percentage of that traffic can go a long way for any business, especially when you consider you only need to do the hard work once!

Chapter 9: LinkedIn Traffic Rush



If you want to get away from all those shameless selfies, rants, and basically all the immature posts you’ve come to expect on your Facebook, Twitter, or Instagram feeds, and you’re looking to target a more professional crowd, then look no further than LinkedIn (https://www.linkedin.com).


For professionals, there’s no better social media platform to network with like-minded individuals than on LinkedIn. It’s a powerful platform for both individuals and organizations looking to build their brand and start new relationships with potential partners and clients.


Why Your Business Should Have A Solid Presence On LinkedIn

Whether you’re running a B2B or B2C business, you will greatly benefit from having a solid presence on LinkedIn. Here are a few more reasons why you should consider setting up your profile on the platform today.


LinkedIn has over 546 million users


Over half of LinkedIn’s registered members log into the site every month, so it’s not surprising that it is the 30th most visited website in the world. Over 130 million of users are from the United States, and a large majority have graduated college and graduate school.


Many business owners are also on LinkedIn which is why it’s a popular platform for businesses targeting other businesses (B2B). With these


numbers, and the type of people you come across on the platform, you can already see just how much you’re leaving on the table if you don’t include LinkedIn in your brand’s marketing activities.


Get found easily - consistent inbound leads


LinkedIn is the number one platform for lead generation according to many business owners. It’s also got a high domain authority, so LinkedIn profiles and pages rank high up on Google. If you search for your name or your brand on Google, you’ll often see your LinkedIn page at the top.


Many brands also find LinkedIn to be far more effective at generating new business than when they post or advertise on Facebook or Twitter, though of course, this will generally depend on the type of business you do.


Businesses often go on the platform to look for business help by posting jobs and hiring qualified people. Likewise, the more average LinkedIn user maintains a LinkedIn profile to look for jobs posted by businesses on the platform.


Often, however, people just want to maintain their professional relationships or expand their network to help ensure they remain relevant in their niche or industry.


Whether you’re a solopreneur trying to get leads on the platform, or a company with a team of employees looking to close multi-million dollar deals with businesses, you can surely use LinkedIn to your advantage.

You can establish yourself or your brand as a leader in your industry


You know the saying, tell me who your friends are, and I’ll tell you who you are? Well, that saying holds a lot of power on LinkedIn. If people see you are friends with the big wigs in your industry, then that makes you one of them, right?


Well, not necessarily, but sometimes perception is everything. And just connecting with powerful and influential people in your niche can make the difference between success and failure when dealing with potential clients.


To establish yourself as a thought leader, you’re going to have to basically do a lot of hard work on the platform. You can repurpose or republish your most popular posts or articles on LinkedIn.


It not only gives you more mileage out of work you’ve already invested time in, but you can breathe new life into content that’s still relevant by the time you publish it on the platform.


One of the quickest ways to start gaining more followers is by following influential people. Do your best to be ‘social’ and share influencer’s posts. Add thoughtful comments to their posts and discussions. Try to get in front of their faces and catch their attention.


If you provide enough value in your own posts, these influencers may even recommend, endorse and promote you to their followers as well!


If you’ve got a team of people working for you, get them on LinkedIn if they’re not on the platform yet. Then set up a company page, and connect your employees to the page.


When you publish valuable posts on your page, tag relevant influencers and also ask your employees to share it with their own network. This will help snowball the traffic to your profile and eventually to your website.


LinkedIn can help improve your site’s SEO


LinkedIn has a domain authority of 100 which means search engines love the content published on the site. While the links to your site may be “no follow” - meaning LinkedIn won’t be passing any of their perfect domain authority score over to your site - you can still greatly benefit from it.


The fact remains, however, that if you consistently publish high-quality content on LinkedIn, then you’re going probably going to get plenty of referral traffic from the platform.


Many SEO experts say that “no follow” links from popular platforms like LinkedIn give various off-site signals to search engines which in turn helps with your site’s rankings.


How To Utilize The Power Of LinkedIn Networking To Drive Traffic To Your Website

Now that you know why your business should have an active presence on LinkedIn, it’s time to show you how you can utilize this powerful platform to drive traffic back to your website.


Set up a great Linked profile


Setting up an excellent profile on LinkedIn is the first step to conquering the platform. Whether you are a small business owner, a team leader, blogger,


production manager, sales executive or even the CEO, you should make sure you complete your profile page before you do any activities on the platform.


People will be checking you out when you engage with them so make it worth their while! Since you want to drive traffic back to your website, you shouldn’t forget to include a link to your site.


Make your profile look professional. You can upload an excellent quality photo of yourself. Remember this is a social platform for professionals, so try to avoid uploading a photo that will make you appear immature and less than professional (try to avoid uploading wacky photos!).


Include all relevant experiences in your profile too. It’s important to only mention the relevant ones because you want your profile to support your headline.


Listing far too many experiences that do not relate to your purpose on LinkedIn will only weaken your profile, not strengthen it. It’s going to make you look unprofessional.


Create a company page for your business


If you own a business, you should create a company page on LinkedIn. Get a graphic designer to create a nice and attention-grabbing banner image. You should also upload your company logo to help people recognize your brand and further develop trust with your audience.


You have a section dedicated to your company details – you can add your website link, your headquarters, the number of staff you have, your business specialties, and other company information.


You should also write a brief story about your company in the “About Us” section. Make it easy for people to decide if they want to follow you or not – you can make this section witty, but still remain professional at the same time.


Your company page lets you tell your company’s story, share opportunities, engage with your followers, and get the word out about your brand. Make sure you use it to your brand’s advantage!


Write engaging posts and share it


There’s a difference between writing to share valuable insights and writing just because you read somewhere you should be posting updates frequently.


Quality will always trump quantity, so you better make sure your brand gets a reputation for sharing highly valuable content on and off the platform.


Your posts should be in line with your brand’s goals. If you’re trying to establish yourself as a credible leader in your industry, then your posts should convey that level of authority to your readers.


Every time you post something, your followers will be hanging on to your every word, and they’ll be twice as likely to share it with their followers too!


If you post low-quality stuff that doesn’t really add any value to the community, then you’re not going to get shares, likes, or comments. You will most probably end up losing your followers.


If you want to avoid this from happening at all costs, then you need to plan out your content calendar. Yes, it’s a lot of work, but it will pay off after some time.


Once you’ve built your reputation on the platform, it will be easy for you to publish something and encourage your followers to click on through to your site or do whatever your call to action is.


Grow your connections


While LinkedIn may not be a ‘fun’ social media platform like Facebook and Instagram, it’s still a social network at its core. This means that if you want people to pay attention to you and your brand, then you’re going to have to grow your connections.


The key here is that the more people you have on your network, the more people there are who will see all your posts and your status updates.


To start with, connect with the people you already know. Search for your old classmates, past and current co-workers, business associates and partners, customers and clients, and even your social media followers.


Every time you meet someone new, look them up on LinkedIn and send them an invite promptly.


When you send them invites to connect, add a note to your invitation reminding them how you two know each other especially if you’re just acquaintances and not really friends. It makes it more likely that they’ll approve your connection request.


Join relevant groups and create your own group


Once you’ve exhausted your personal network, then you can join niche-relevant groups to connect with even more people. When you first sign up for groups, LinkedIn will suggest relevant groups based on your profile.


So, if you’re an online marketer, then you’re going to receive marketing group suggestions from LinkedIn.


Ask to join groups you think matches your needs. Once you’re accepted, then you should participate in group discussions.


If people have questions you know the answer to, then chip in with your thoughts and advice. In short, provide plenty of value to the group, and you just may soon find yourself with plenty of connection requests!


Alternatively, once you’ve proven your worth in the group, then you can be proactive and ask to connect with people. Just remind them how you two know each other so they’ll be more likely to approve your request.


Lastly, you may want to consider creating your own group once you’ve got a good number of connections. You’ll be able to further cement your authority in your industry.


Most importantly, however, you can easily drive traffic back to your site by simply linking to your posts and articles when the situation calls for it (never aggressively link to your site all the time as people can easily leave your group!).


Are You Ready To Start Growing Your Using LinkedIn To Drive Massive Traffic To Your Website?

LinkedIn may take some getting used to if you’ve not set foot on the platform yet. Just like any social media network, you have to learn to navigate your way around the site so you can make the most of all the free tools at your disposal.


Once you’ve mastered the basics, then go all out and let the entire LinkedIn community know about your brand. You will not get traffic overnight especially if you’re growing your network organically. However, with patience and hard work, you’ll soon be reaping the rewards of having a solid presence on LinkedIn.


Before you know it, your posts will be driving massive traffic to your website, and you’ll be firmly established as a trusted brand in your industry!

Chapter 10: SlideShare Traffic Rush



If you’re wondering how you can possibly use a slide-hosting website like SlideShare (https://www.slideshare.net) to your advantage, then you’re reading the correct article.


SlideShare may seem like an unlikely candidate for getting massive traffic to your website, but trust me, this platform has brought plenty of traffic to many websites over the years. You just need to know what to do to make your content stand out from the crowd.


Why Use SlideShare To Promote Your Brand?


There are plenty of reasons why you should use consider uploading your content to SlideShare in addition to your other social media marketing activities. Here are some of the top reasons why you should be on the platform:


Massive traffic of over 80 million visitors per month


Yes, you read that right. 80 million visitors per month. It may not be as big a number as other social platforms like Facebook, Twitter or even Pinterest, but that’s still a significant number of monthly visitors.


SlideShare is a top 164 website in the world according to Alexa.com, with a majority of its traffic coming from India followed closely by the United States.


When it comes to the number of uploads per month, the average hovers around 400,000 uploads. That means almost half a million slides, eBooks, infographics and other compatible file types are uploaded to the platform monthly. So, if your content is still not on the platform, you’re leaving a lot of money on the table!


The site gets over 159 million page views per month. If you consistently publish high-quality content on the platform, then you’re going to get a good share of page views which could lead to clicks to your website.


SlideShare content ranks well on search engines


SlideShare has excellent domain authority, and it’s got a good reputation on Google. When you type in long-tail queries on Google, you’ll often find SlideShare content ranking on the first page.


The platform also pulls text from your slides which helps immensely with the SEO side of things. This means that if you optimize your SlideShare content for a certain keyword or keywords, then you’re probably going to see it rank high up on Google.


Google indexes every single SlideShare presentation. Most of the traffic that visits SlideShare comes from organic search, i.e., Google. This means many people end up on SlideShare just because they saw a relevant piece of content on the search results!


If you insert your link on your slides, in your content’s description, or in your profile, then you’ll have people hopping on over to your website, curious to know more about what it is you do.


Additionally, SlideShare allows users to embed their favorite content to their blogs. This is not only helpful for getting views on other people’s websites, but it’s also great for your site’s SEO (just don’t forget to add your link!).


This helps expand your brand’s reach because you’ll be getting traffic from the SlideShare platform itself, from the sites that embed your presentation, and anywhere else your content is shared!


You can upload more than just slides


Everybody on the planet probably knows what PowerPoint is and how to make PowerPoint slides. If you’ve ever been tasked to do a presentation in front of a group of people, chances are you probably used PowerPoint to create your slideshow. Likewise, you’ve probably sat in front of countless PowerPoint presentations over the years.


With SlideShare, your slides will get a new lease on life. It will no longer be limited to being shown in front of 10, 20, or even a few hundred people. Rather, it will be living in the cloud ready to be viewed by thousands or even millions of people years after you’ve uploaded it.


With that said, it’s not just your PowerPoint slides, that’s going to get massive traffic. On SlideShare, you can upload PDFs, Word files, and text files. If you want to upload an infographic, you’re going to have to save it as a PDF to preserve its layout, fonts, and images.


You can also add YouTube videos to your presentation if you like, so if you’ve repurposed your content into video, then you should consider adding it to your SlideShare too to help get more views for your video.


It’s connected to LinkedIn which is the top social media site for professionals


SlideShare is a LinkedIn product so you should definitely use both platforms to your advantage. Adding your SlideShare content to your LinkedIn profile is a must so that you’ll get more views from people who are following you on the platform. It’s posted as an update in your profile which means your connections get a notification on their feeds.


Moreover, the good thing about sharing SlideShare content is that they expand pretty much like videos which offers a much better viewing experience for your followers!


How To Use SlideShare To Get High-Quality Traffic From SlideShare

Now that you know what SlideShare is and why you should use it for your business, it’s time to show you some useful tips on how to use the platform to drive high-quality traffic to your website.


Design visually pleasing presentation slides


SlideShare may be a platform geared towards the more serious and professional demographic. However, just because it is doesn’t mean you should totally ignore the visual appeal of your presentations. You can’t just upload a very basic looking 10-slide PowerPoint and expect millions of views and shares on it.


If you want your SlideShare content to make the rounds on social media and get embedded or linked to on various websites, then you have to take the time to create well-designed slides.


You can create beautiful slides from scratch, but that’s going to take you tons of time especially if you’re not a designer by nature. You’d have to think about things like background design, fonts, icons, images, layouts, and so much more.


You can choose from any of the free templates that come with every PowerPoint install, but these are overused and to be frank, don’t look good at all.


You can instead buy premium templates from places like Graphic River

(https://graphicriver.net) or Creative Market (https://creativemarket.com), and use

that as a base to create powerful and visually-arresting slides.


If you’re thinking you’re going to have to spend a few hundred or a few thousand dollars, you’re mistaken. Premium templates only cost around $10 to $50 depending on the vendor and what’s included in the premium pack.


Premium templates include hundreds or even thousands of template slides, vector icons, and customer support. You can simply drag and drop your content onto the slides and voila! You’ll have a presentation you can proudly upload to SlideShare!

Use your target keywords in the content


As you learned earlier, SlideShare pulls text from your slides and Google indexes all SlideShare content. This means that if you want your content to rank on Google for your keywords, then you would have to add it to your content.


For instance, if you’re targeting the keywords “Best shop in my city,” then you should make sure to include this keyword in your slides.


Additionally, you should also include this keyword in the title, description, and tags of your presentation. Some SEO experts also suggest using your main keyword as your presentation file name as it may help your content rank higher on search engines.


Add calls to action and links to your website and contact info


Even if your content ranks high on Google for your target keywords, if you forget to include your website link anywhere on your content, then no one’s going to head over to your website!


When you set up your SlideShare profile, make sure you add your website link to your profile. Then when you create your PowerPoint slides, add your link again. SlideShare doesn’t limit where you can put your URL on your slides.


For maximum exposure, you can add it as a footer on all your slides – just try to position it in a way that won’t interfere with the slide’s content! An alternative would be by adding your link just under your company’s logo.


It’s also a great idea to put your logo on all your slides – you can make it a bit transparent, so it doesn’t make your content fade into the background. Doing this helps with your link visibility as well as your company’s branding.


When you upload your content to SlideShare and start writing out your description, add your website link in the first line because that’s visible to viewers. Then add the rest of your description (don’t forget to insert your target keywords).


Make your content valuable to people viewing your slides


SlideShare gets 80% of its traffic from search engines. These are people who typed in their query on Google, found your SlideShare title relevant, and clicked on through to SlideShare to read your content in detail. Don’t make them regret their decision.


Provide as much value as you can in your slides. Design is important, but so is content. You can have the best-designed presentation on SlideShare, but if your content is lacking, then you’re not going to have a lot of shares and engagement on your slides.


The best way to make the most of your hard work is by giving your audience what it wants. Address their pain points, so to speak. Give them the solution to their problems.


If you’ve got a lengthy blog post on your website, you can just give them a primer on your SlideShare, then let them know that can go to your website for even more details!

Publish high-quality content regularly


In content marketing, you have to publish high-quality content regularly. This means spending a lot of time researching, writing, and publishing content on different platforms which, as you already know by now, should include SlideShare.


If you publish content on your blog regularly, you can repurpose it into different formats such as videos, presentation slides, podcasts, etc. Doing this means you’ll be getting more mileage out of your work.


If you already have several posts up on your blog, take a few days to go over your top posts and create presentation slides for them. Use premium templates to make your job easier. Just swap out the filler content with your content, replace images, add your logo and website link, and you should be good to go.


Before you know it, you’ll have several presentation slides ready for upload to SlideShare which could lead to evergreen traffic to your website!


Share your slides to your LinkedIn, Facebook and Twitter followers


You can easily share your slides using the Share button on SlideShare. The default options are Facebook, Twitter, and LinkedIn. If you want to share it in other places too, then you can just copy the direct link and then paste it wherever you want!


For starters, you should definitely share your SlideShare content with your LinkedIn followers especially if you know they’ll benefit from your presentation slides.


You can even add your SlideShare content to your LinkedIn company page, so if you’ve got employees on your page, they can also easily share it with their own connections.


Are You Excited To Start Getting Quality Traffic From Your SlideShare Presentations?

I bet you are! Publishing content on SlideShare is easy. You don’t even need to come up with new topics – simply repurpose content you’ve already published, and you’ll have content on the platform. Then share it with your friends and followers on other social networks to get the ball rolling!


SlideShare is an established platform, but not too many marketers know how to harness its power. Get a head start on your competitors by following all the tips you’ve learned in this guide. Check your site’s analytics in a few months, and you just may notice a significant jump in the number of people visiting your website!
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